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Medialna vychova

Hodinova dotacia:

Medialna vychova 1. ro¢nik | 2. 3. ro¢nik 4. Spolu
ro¢nik ro¢nik

Statny vzdelavaci | 0 0 0 0 0 0
program
Skolsky vzdelavaci | 0 0 1 1 1(2)
program 2010/2011 | 2011/2012

2012/2013
Spolu 0 0 1 0 1 1(2)

1. Charakteristika u¢ebného predmetu

Predmet medidlna vychova sme zaradili medzi volite'né predmety vyucovania
v 3. a 4. ro¢niku preto, lebo Vv sucasnosti sa stava uloha formovat’ schopnosti deti
kriticky reflektovat a posudzovat kvalitu medidlne Sirenych obsahov a selektivne
vyuzivatmédia. V ramci uplatiiovania rozliSujuceho pristupu k médiam a ich produktom sa deti
musia naucit’ identifikovat’ hodnotné mediadlne obsahy, ktoré pozitivne vplyvaju na ich
osobnostny rast, ale tieZ rozpoznavat’ negativne medialne vplyvy na svoju osobnost’ a snazit’ sa
ich zodpovednym pristupom eliminovat’.

V predmete medidlna vychova budeme ucit’ Ziakov rozvijat' ich schopnosti uvedomele a
zodpovedne vyuzivat médid, vymedzit' a sprostredkovat’ hodnotiace kritéria, ktoré budu Ziaci
uplatiovat’ v interakcii s medialne Sirenymi obsahmi.

Predmet bude interdisciplinarnym, moéze vyuzit prvky uz existujicich povinnych
predmetov (vytvarnd vychova, informaticka vychova, hudobna vychova, etickd vychova).

V procese medidlnej vychovy ide o to, aby dieta nebolo ponimané ako pasivny (dokonca
formativhym vplyvom odporujiuci objekt), ktory len prijima sprostredkované vedomosti i
postoje, ale je potrebné viest’ ho k samostatnému vlastnému uvazovaniu a konaniu — vyberu
medidlnych produktov (v tom spociva vyznam vychovy k slobode). V ramci formativneho
procesu sa ma dieta ucit’ spravne vyuZzivat’ vlastni slobodu pri vybere medialnych produktov a
uvedomovat’ si z toho vyplyvajicu zodpovednost’.

Predpokladom slobodného a pritom zodpovedného (spravne rozumovo zdoévodneného)
vyuzivania médii je dobre sformované svedomie dietata ¢i mladého ¢loveka,

umoznujlice posudzovat’ medialne obsahy v sulade so zdkladnymi 'udskymi hodnotami,
predovsetkym hodnotami pravdy, dobra a krasy. Deti a mladi 'udia pritom maja byt
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ochotni pochopit’ a prijat, ze vlastnu slobodu pri vybere medidlnych obsahov skuto¢ne
naplno uplatnia vtedy, ked’ sa rozhodnu pre diela, ktorych obsahy i posolstva su v sulade
s uvedenymi hodnotami, a teda s vlastnym dobrom.

3. roénik

V predmete medialna vychova v 3. ro¢niku polozime zaklady k tomu, aby:

e 7 hladiska potreby vedeli Ziaci formovat’ hodnotiaci usudok, svedomie,

e aby dokazali rozliSovat’ medzi kvalitnymi a nekvalitnymi medidlnymi obsahmi

e zabezpecovat pozitivny pristup deti k médiam,

e uskuto¢novat’ vyber hodnotnych medialnych obsahov,

e posililovat’ pozitivny vplyv médii.
Realizacia:
Predmet medidlna vychova sa realizuje ako povinny predmet s ¢asovou dotaciou:
1 vyuéovacia hodina tyzdenne / 33-37 hodin ro¢ne s moznostou spajania hodin do blokov /podla
moznosti/.

Obsah

1. VolI'ba medidlnych obsahov (televizne programy, filmové diela) s pozitivnym posolstvom, v
ktorych dominuji l'udské hodnoty ako: Giprimné priatel’stvo, sudrznd, Gplna rodina, laska medzi
rodicmi a det'mi, solidarita k starSiemu alebo postihnutému cloveku, ucta k zivotu, dovera,
pozitivna medziludskd komunikacia zaloZena na pravdovravnosti, dovere, reSpektovanie inej
osoby napriklad z inej etnickej skupiny, ¢i mensiny, reSpektovanie ochrany intimity cloveka

2. Vyskyt negativnych javov Vv médiach - ako nasilie, vulgarizmy, nemoralne priklady spravania
V kontexte s medidlnym obsahom (televizne programy, filmové diela) s pozitivnym posolstvom,
v ktorych dominuju I'udské hodnoty ako: uprimné priatel’stvo, sudrzna, aplna rodina a pod.

3. Posilnenie medidlnej gramotnosti

Priméarne je potrebné posilnit’ znalosti rodi¢ov z medialnej oblasti, aby sa dokdzali orientovat’ vo
svete médii, poznali $pecifika jednotlivych druhov médii, spdsoby tvorby medialnych produktov,
ale tiez psycholégiu posobenia médii predovSetkym na deti a mlddez. Rodifia by tieZ mali
nadobudnat’ schopnost’ analyzovat’ a kriticky hodnotit’ kvalitu medidlnych obsahov primarne
podla stanovenych hodnotovych kritérii, o je predpokladom formovania danych schopnosti i u
deti. Zaroven by mali byt’ schopni identifikovat’ potreby, zaujmy deti v stvislosti s médiami a
poznat’ ich motivy vyuZivania médii.

Kompetentné usmernovanie deti v ich konzume médii predpoklada schopnost’ rodi¢ov

stanovit’ a realizovat’ tzv. ,,rodinnti medialnu politiku“.
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4. roénik

Predmet medialna vychova sa v 4. ro¢niku realizuje ako povinny predmet

S ¢asovou dotaciou:

1 vyucdovacia hodina tyZdenne / 33-37 hodin ro¢ne s moznost'ou spajania hodin do blokov

podl’a moznosti/.
Obsahom predmetu medialna vychova je posiliiovat’ znalosti z medialnej oblasti, aby sa Ziaci a ich
rodi¢ia dokazali orientovat’ vo svete médii, poznali Specifika jednotlivych druhov médii, sposoby
tvorby medidlnych produktov, ale tiez psychologiu posobenia médii predovsetkym na deti a
mladez. Rodicia by tiez mali nadobudnit’ schopnost’ analyzovat’ a kriticky hodnotit’ kvalitu
medialnych obsahov primarne podla stanovenych hodnotovych kritérii, co je predpokladom
formovania danych schopnosti i u deti. Zaroven by mali byt schopni identifikovat’ potreby,
zdujmy deti v stvislosti s médiami a poznat’ ich motivy vyuzivania médii.
Kompetentné usmerniovanie deti v ich konzume médii predpoklada schopnost’ rodicov
stanovit' a realizovat’ tzv. ,,rodinni medialnu politiku* v sizvuku so ,,Skolskou meidalnou
politikou“.

2. Ciele u¢ebného predmetu

Ciele medialnej vychovy je vedome a cielene kultivovat’ vzt’ah Ziakov

k médiam a ich produktom, formovat’ schopnosti zZiakov

samostatne a zodpovedne selektovat’ z medidlnej ponuky kvalitné a hodnotné obsahy, resp. im
primarne pomahat’ uskutocnovat’ dany vyber.

Zakladnym ciePom medialnej vychovy (nielen) je formovanie spdsobilosti det Kriticky
(kvalitativne rozlisujiico) posudzovat medidlne Sirené posolstva, objavovat v nich to hodnotné,
pozitivne formujuce ich osobnostny rast, ale tiez rozpoznavat negativne medialne vplyvy
prednostne na svoju osobnost’ a snazit' sa ich zodpovednym pristupom eliminovat.

Z hladiska formativneho vplyvania ide o dlhodoby ciel’, ktorého dosiahnutie ovplyviiuje
mnozstvo navzajom podmiefiujucich sa faktorov, priméarne predovsetkym:

- kvalita hodnotovej vychovy

- zauzivané navyky vyuzivania médii v rodine a v skole a sposoby ich medialneho spravania

- trovne rozvinutej schopnosti rodicov posudzovat kvalitu medidlnych obsahov podla
hodnotiacich kritérii predovSetkym z pohl'adu ich redlneho 1 potenciondlneho

formativneho vplyvu na osobnost’ deti

- kvalita d’alSich socializacnych a edukaénych vplyvov mimo rodinného prostredia, v

ktorom sa mlady jedinec pohybuje (vyznamnu ulohu tu zaujima systém formalne;j

Skolskej edukécie, ale i socializatné vplyvy v rdmci rovesnickych skupin).

Taziskom medialnej vychovy (edukécie) by malo byt utvaranie a rozvijanie socio-afektivnej
stranky osobnosti deti a mladeZe (rozvoj ich hodnotovych postojov, charakteru, vole, citov,
zaujmov) spolu s rozvijanim ich hodnotiaceho (kritického) myslenia (je taziskom rozumove;j
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— kognitivnej zlozky medialnej vychovy). Medidlna vychova realizovana (nielen) v rdmci
rodinnej vychovy by mala prednostne zahfiiat’ vychovu k hodnotam vo vzt'ahu k médiam a
ich produktom a rozvoj kritického myslenia deti a mladeZe za icelom rozvinutia ich
vnimavosti a schopnosti rozliSovat’ medzi kvalitnymi a nekvalitnymi medialnymi
obsahmi (predovsetkym z pohl’adu pozitivneho ¢i negativneho vplyvu na ich osobnost’).
Dosledkom tohto procesu (o¢akavanym efektom) je (ma byt’) selektivne vyuZivanie
médii det’'mi.

3. Témy, tematické okruhy

3 .roénik

- Moja medidlna biografia.

Ktoré média sprevadzaji moj den?

- Zakladné druhy médii a ich vyznam

Periodicka tla¢ (noviny, ¢asopisy), televizia, rozhlas, multimédia a ich vyznam pre
¢loveka i spolo¢nost’.

- Historia médii

Kratky prierez vyvojom jednotlivych druhov médii az po ich dnesna podobu

- Charakteristické znaky televizie v porovnani s inymi médiami

Verejno-pravne a sukromné televizie.

- Televizne Zdnre.

Programové typy a zanre v televizii: spravodajské, publicistické, dramatické, zabavné a
zébavno-hudobné, kulturne, vzdelavacie, nabozenske, Sportove, reklama. KIacové
prvky, ocakavané vzorce, konvencie v zobrazovani na priklade vybranych zanrov napr.
televiznych sprav, dobrodruznych filmov, komédii, inscenacii, seridlov, sut'azi, talkSou.
- Medidlna realita vo vit’ahu ku skutocnosti. Filmova realita.

Ako vzniké film. Filmové profesie. Ukazka na konkrétnom filme. Rozdiely medzi
filmovou realitou a skutocnost’ou. Filmové zanre vzdialené a blizke realite. Fiktivne a
dokumentarne filmové Zanre.

- Re¢ filmu. Formalne prostriedky filmovej tvorby, kody filmovej ,,reci“: Analyza
vybraného filmového diela.

- Filmovy kritik

Kritéria pre hodnotny film. Systém jednotného oznacovania (JSO) pre filmové diela v
televizii. Problematické obsahy vo filmovych dielach (sexualita, nasilie...) aj v spojeni
s humorom.

- Hrdina 7 filmu, osobnost’ televiznej obrazovky - maoj vzor a idol.

Medialne pontknuté identifikacné vzory (v role herca, moderatora) a redlne vzory. Aké
vlastnosti ma ideadlny medialny hrdina?

- Ako sa tvori televizna reldcia?

Priebeh tvorby televiznej relacie od napadu (témy), pripravy scenara, az po jej
dramaturgické stvarnovanie. Charakteristika profesijnych a organiza¢nych zloziek,
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ktoré sa podiel’aju na tvorbe televiznej relacie

- Druhy programov pre deti a mladez v televizii.

Vychovno-vzdelavacie programy vo verejno-pravnej a komercnej televizii. Rozdiely
medzi verejno-pravnymi a komerénymi televiziami. Typy programov sledované ziakmi
a ich motivécia. Deti a mladeZ ako divaci. Systém jednotného oznaCovania programov
v televizii (JSO).

- Tocime film, tocime televiznu relaciu.

Tvorba kratkeho filmového pribehu, alebo televiznej relacie. Navrh scenéra.
Sfilmovanie scenara. Prakticka praca s filmovou kamerou.

4. roénik

- Charakteristické znaky zvukovych médii v porovnani s inymi médiami

Rozhlas, ako prostriedok masovej komunikacie zalozeny na akustickom a auditivnom
principe. Rozhlasové Specifika v porovnani s inych médiami.

- Vyznam hudby, hudobnych médii pre Zivot mladého cloveka

Motivy vyuZzivania hudobnych médii det'mi a mladezou

- Funkcia zvuku, hudby v médidch

Hudba, zvuk ako sucast’ medialnych obsahov. Hudba ako vyvolavatel estetickych
citov a zdroj emocionalnych zazitkov. Uloha hudby a zvukovych efektov v dramaturgii
filmového diela

- Moje obl'ubené radio, moja obl’ibend rozhlasova reldacia

Komeréné a verejno-pravne rozhlasové stanice, hudobné stanice na Slovensku z
pohl'adu konzumu ziakov. Rozhlasové zanre. Ako vznika rozhlasova relacia?

- Redaktor a moderdtor v radiu

Specifika profesie rozhlasového redaktora a moderatora. Vhl'ad do naplne prace a
organizacie dna redaktora, moderatora.

- Zabavné a zabavno — sut’ainé relacie v TV

Zabavné a zabavno-sutazné relacie vo verejno-pravnej a komerénych televiziach, ich
obsah. Prostriedky, ktoré sa vyuzivaju v relaciach na vzbudenie zdbavy. Dodrziavanie
etickych kritérii na obsah.

- Ako sa stat’ hudobnou hviezdou?

Uloha médii pri vytvarani hudobnych hviezd. Sutazné televizne relacie typu PopStar,
Slovensko hl'ada SuperStar. Medialne prezentované vzory.

- Hudobné videoklipy a prezentované hodnoty

Hudobné relacie vo verejno-pravnej a komercnych televiziach aj z pohl'adu konzumu
ziakov. Ponuky vzorov spravania v hudobnych videonahravkach. Symbolické
reprezentacie kultiry mladych, stylu zivota vo videoklipoch.

- Média a fiktivne ndsilie

Formy medialneho nasilia. Uginky fiktivneho medialneho nasilia na &loveka.

- Prvky nasilia v spravodajstve

Realne nésilie, spdsoby jeho medialnej prezentacie a spracovania. Uginky realneho
medialneho nasilia na ¢loveka

- Reklama vSade okolo nas. Moje skiisenosti s reklamou
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Druhy reklamnych komunikatov: televizny a rozhlasovy spot, reklamny plagat,

bilboard, letadk. Ako sa reklama li$i od inych druhov informdcii. Reklama a jej vplyv na

spotrebitel'ské spravanie deti. Co som si kupil pod vplyvom reklamy?

- Socidlna a charitativna reklama a jej spolocensky vyznam.

Priklady socidlnej a charitativnej reklamy a jej u€inky ¢loveka.

- Tvorba rozhlasovej nahravky

Kolektivna priprava, tvorba a zverejnenie rozhlasovej nahravky vybraného zénru

(rozhlasova reportaz, rozhlasové spravodajstvo, rozhlasova hra), jej odvysielanie v

Skolskom rozhlase. Praktickd medialna praca).

Profesia novindar. Prdca redaktora a reportéra v novindch

Co robi novinar v denniku, Casopise, v televizii, v rozhlase?

Porovnanie prace redaktora v rozhlase, televizii a tlacenych médiach. Kto sa moze stat’

7urnalistom? Aké predpoklady musi spiiat’ ¢lovek, ktory chce byt dobry Zurnalista,

aké charakterové vlastnosti st nevyhnutné pre vykon profesie Zurnalistu.

- Ako vznikaju a distribuuji sa noviny a casopisy?

Vhrad do organizacie prace v novinach a ¢asopisoch. Profesie, ktoré sa podiel'aji na

priprave a distribucii periodickej tlace

- Etické zdasady novindrskej prdce

Co je etické a neetické v zurnalistickej profesii. Priklady porugovania zurnalistickej

etiky (vpad do stikromia osoby, porusenie I'udskej dostojnosti, nepravdivé udaje).

Etické kodexy zurnalistickej profesie. Institucie, samoregulacné organy, ktoré dozeraju

nad dodrziavanim etickych zasad novinarskej prace v oblasti tlacenych médii.

Formulacia ohlasu citatel'a na ¢lanok s neetickym obsahom

- Popularne ¢asopisy pre deti

Druhy (tituly) Gasopisov pre deti. Struktura, obsah a charakteristické &rty

casopisov pre deti. Typické spdsoby (vyuzivané verbalne, vizualne vyrazové

prostriedky) "oslovenia" ciel'ového publika ¢asopisov. Obraz zivotnej reality v periodikach pre deti.

- Publikum médii.

Motivy I'udi pri vyuzivani médii. Zist ovanie zaujmu publika o médium. Vyskumy

sledovanosti, pocuvanosti, ¢itanosti médii.

- Tvorba triedneho resp. Skolského periodika

Vytvorenie vlastného redakéného timu. Vyhotovenie vlastného titulu, vytlacku
triednych, skolskych novin alebo Casopisu. Distribtcia periodika.

4. Vzdelavaci Standard — vystup za 3. a 4. ro¢nik

Obsahovy Standard

Zakladné druhy médii, ich funkcie a vyvoj

1. Periodicka tla¢ (noviny, casopisy), elektronické média (televizia, rozhlas),
digitadlne média “multimédia” ako informacné zdroje, prostriedky masovej,
skupinovej, interpersonalnej komunikacie, zdroje vykladu reality a predstavy

o0 nej, nositelia a §iritelia hodnotovych orientécii, etickych kategorii, kultary,
prostriedky vychovy a vzdelavania, prostriedky ovplyviiovania udalosti
verejného zivota a zivota jednotlivca, prostriedky sebarealizacie ¢loveka,
priemyselné odvetvie, ktoré ponuka pracovné prileZitosti, tvorcovia a distributori
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zébavy, spdsobov travenia vol'ného Casu.

2. Historia médii.

3. Verejno-pravne a sukromné média. Verejno-pravne a sukromné televizie,
zékladna charakteristika, ich odliSnosti. Celoplo$né, regionalne a lokalne
televizie.

4. Rozhlas, ako prostriedok masovej komunikacie zalozeny na akustickom a
auditivnom principe. Radio. Rozhlasova stanica. Verejno-pravne a sikromné
radia.

5. Tlacené média. Knihy. Druhy a typy periodicke;j tlae. Denniky, tyzdenniky,
mesaéniky. Casopisy podla tematiky: vieobecné, rodinné, o Zivotnom ityle,
motoristicke, o pocitacoch, detské, mladeznicke...Seri6zna a bulvarna tlac.

5. Digitalne média. Multimédia. Digitalna televizia. Mobil.

Druhy, typy medidalnych produktov a proces ich vzniku

1. Programové typy a zanre v televizii: spravodajské, publicistické, dramatickeé,
zébavné a zabavno-hudobné, kultirne, vzdelavacie, ndbozenské, Sportove,
programy pre deti a mladez. Televizne seridly. Reality Sou, Soap-opery,

telenovely.

2. Film. Filmové Zzanre: hrany a dokumentarny film, ak¢né filmy, science-fiction,
western, komédia.

3. Rozhlasové zanre. Spravodajské a publicistické zanre. Rozhlasova hra.

4. Internetové blogy.

5. Zurnalistické Zanre v tlagenych médiach. Spravodajské a publicistické Zanre.
Sprava, komentar, riport, spravodajsky rozhovor, komentar,

6. Ako vznika film. Filmové a televizne profesie: producent, dramaturg, rezisér,
scenarista, kameraman, striha¢, maskér,

7. Tvorba medialnych produktov. Profesia novinar. Redaktor. Moderator v roznych
druhoch médii.

8. Tvorba a distribucia tla¢enych médii. Autor, editor, jazykovy redaktor, vedici
vydania, grafik, tlaciar, distributor.

9. Publikum médii. Citatelia novin a ¢asopisov, posluchagi rozhlasu (radia) i divaci.
Prieskumy citanosti, poctivanosti, sledovanosti, Peoplemetre. Prime-time

v televizii

Medidlna realita a jej ucinky na ¢loveka

1. Filmova realita a skuto¢nost’, rozdiely. Filmova rec. Obraz. Zaber. Strih.
Scéna.Uhol kamery. Filmovy efekt a trik.

2. U¢inky médii na ¢loveka. Medialne zobrazované fiktivne a realne nasilie. Fyzické
a psychické formy nasilia.

3. Medialny - filmovy hrdina. Re4lny hrdina.

4. Filmovy kritik. Hodnotny film. Systém jednotného oznacovania programov v
televizii (JSO).

5. Zobrazovanie reality v telenovelach, mydlovych operach, talkSou, realiy Sou

6. Hodnoty v hudobnych videoklipoch.
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7. Casopisy pre mladych. Komer&né a nekomeréné. Prostriedky ovplyviiovania.

8. Druhy reklamnych komunikatov: televizny a rozhlasovy spot, reklamny plagat,
bilboard, letak. Socialna a charitativna reklama. Uginky reklamy na &loveka.
Manipulativne prostriedky.

9. Multimedidlna realita a jej znaky.

10. Pocitaové hry, videohry, mobilné telefony a ich ucinky na ¢loveka

Etika v médidch a ich obsahoch

1. Etické zasady moderovania rozhlasovych relacii

2. Etické zasady novinarskej prace. Kdédexy novinarskej etiky. Orgény na ochranu
novinarskej etiky. Tlacova rada SR, Rada pre vysielanie a retransmisiu. Bulvar

a poruSovanie novinarskej etiky

3. Neetické prvky v programoch typu reality Sou, zabavné a zabavno-sitazné

relacie, relacie typu skryta kamera

4. Ochrana a porusenie autorskych prav na internete

Prakticka medialna praca

1. Namet, scenar televiznej, rozhlasovej relacie, filmu a jeho realizacia.

2. Tvorba skolského ¢asopisu

3. Tvorba reklamného plagéatu

4. Tvorba vlastného medidlneho produktu a jeho zverejnenie na internete
Vykonovy Standard

Zakladné druhy médii, ich funkcie a vyvoj

1.1 poznat’ a odliSovat’ jednotlivé druhy médii

1.2 pochopit’, ze média existuji za icelom plnenia urcitych funkcii najmé informacnej,
mravnej, kultarnej, socialnej, vychovno-vzdelavacej a zabavnej, plnenia potrieb
jednotlivca i spolo¢nosti

1.3 uvedomovat’ si tlohu médii vo svojom zivote, vlastné potreby a motivaciu pri ich
vyuzivani

1.4 prehodnocovat’ svoje postoje vo¢i médiam a ich produktom

1.5 vyuzivat ur€ité druhy médii cielene: ked’ si uvedomuje svoju potrebu informovat’ sa,
vzdelat’ sa, zabavit’ sa, vyuzit vol'ny Cas

2. disponovat’ zakladnym prehl'adom o druhoch médii v historickom kontexte a
porovnani

3.1 chapat’ média ako institicie, ktoré¢ produkuju medialne obsahy

3.2 poznat’ organiza¢né formy televizie (verejno-pravnu a sukromnu), chapat rozdiely
medzi nimi a ako sa prejavuju v obsahu vysielania

3.3 rozliSovat’ pri vlastnom medialnom konzume medzi ponukami verejno-pravnej a
komercnej televizie; orientovat’ sa na druhy programov, ktoré su urcené vlastnej
vekovej kategorii a maji pozitivny vplyv

4.1 poznat’ v odlisenosti od inych druhov médii osobitosti a zvlastnosti rozhlasu

4.2 uvedomovat’ si aku ulohu plni zvuk a hudba v médiach

4.3 reflektovat’ vyznam hudby, hudobnych médii vo vlastnom zivote, motivy vyuzivania
auditivnych médii a ich produktov.

5. charakterizovat tlaené média v ich odlisnosti od ostatnych druhov médii, poznat’
druhy a typy periodickej tlace
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6. chapat’ digitdlne média (internet, mobil...) ako informacné a vzdelavacie médium,
poznat’ jeho moznosti v oblasti medziosobnej komunikécie, vyuzivat ho s mierou pre
uspokojenie vlastnych potrieb

Druhy, typy medidalnych produktov a proces ich vzniku

1.1 chapat,, ze televizne, filmové, rozhlasové, Zurnalistické zanre maju typické a ustalené
znaky podl'a ktorych je mozné ich rozpoznat

1.2 na prikladoch rozpoznat’ zadkladné programové typy a Zanre v televizii

2. charakterizovat’ typické prvky filmovych zanrov: komédia, akény film, western,
dokumentarny film, science-fiction

3. na prikladoch rozpoznat’ zakladné rozhlasové Zanre

4. dokazat’ vyjadrit’ svoj ndzor na vybrani tému na internetovom blogu

5.2 vyuzivat tlacené média ako zdroje informacii, chapat’ potrebu overovania si
informacii z viacerych medidlnych i inych (primarnych i sekundarnych)

informacnych zdrojov

5.3 uvedomovat’ si potrebu ziskat’ objektivne, skuto¢ne vyznamné, pravdivé, nestranné
a vyvazené informacie

5.4 rozliSovat’ medzi spravodajskym a publicistickym spracovanim témy v médiach,
medzi faktickou informaciou a interpretaciou faktu

5.5 dokazat’ informovat’ o udalosti na zaklade porozumenia obsahu ¢lanku v

novinach ¢i Casopise

6. poznat’ profesijné zlozky, ktoré sa podiel'ajii na vyrobe a distribucii filmového diela
7. disponovat’ prehl'adom o naplni prace novinara v roznych druhoch médii a chapat’
nevyhnutnost’ spliiat’ osobnostné predpoklady pre vykon tejto profesie

8. popisat’ fazy pripravy, tvorby a distribucie periodika, charakterizovat’ pracovné
¢innosti profesiondlnej zlozky procesu

9.1 poznat’ publikum réznych druhov médii a vnima r6znorodé motivacné aspekty
vyuzivania médii

9.2 chapat’ ako ovplyviiuje zaujem publika o medialne obsahy vysku prijmov v médiach.
9.3 poznat’ sposoby a vyznam vyskumov vyuzivania medialneho publika pre média a na
konkrétnych prikladoch zdovodnit” aky désledok maju tieto vyskumy na programovi
ponuku médii a jej Struktaru.

Medialna realita a jej ucinky na ¢loveka

1.1 chapat, ze medidlne spracovanie a znazornenie reality podlicha v porovnani so
skuto¢nost’ou vzdy zmene a je zamerné

1.2 vysvetlit’ rozdiely v zobrazovani a interpretacii reality u fiktivnych a
dokumentarnych filmovych zanroch

1.3 chapat’ a interpretovat’ symbolicky zobrazeny obsah medidlnej reality, znakovy
systém "reci filmu"

2.1 poznat’ ucinky médii (najma medialneho nasilia) na ¢loveka, reflektoat’ ich vo
vztahu k vlastnej osobnosti a regulovat’ svoj medidlny konzum

3.1 rozliSovat’ medzi medidlne zobrazovanymi vzormi a redlnymi — uvedomovat’ si, ¢o
skutocne z ¢loveka robi hrdinu

3.2 kriticky hodnotit’ medialne prezentované vzory spravania medialnych hrdinov

4. 1 hodnotit’ obsah filmového diela podl'a osvojenych kritérii, chapat’, Ze najma
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posolstvo filmu a verné zobrazovanie 'udskych hodnét robi dielo hodnym sledovania
4.2 zaujimat’ negativny postoj k prezentacii obsahov, ktoré¢ moézu ohrozit’ vyvin jeho
osobnosti (najma realne a fiktivne nasilie, sexualita...).

4.3 identifikovat’ vo filmovych a televiznych dielach pozitivne spravania filmovych
hrdinov, pozitivne I'udské hodnoty a vyberat’ si filmy a televizne programy

s pozitivnym posolstvom, hodnotnym obsahom s vhodné pre vlastni vekovu
kategoriu

4.4 sformulovat’ kriticky ohlas na filmové dielo

5. vyjadrit’ kriticky postoj k medidlne prezentovanej realite v televiznych zanroch ako
reality Sou, soap opery, telenovely, talkSou

6.1 rozoznavat’ hodnoty komunikované v hudobnych relaciach, videoklipoch a
odliSovat’ ich od pseudohodnot

6.2 rozpoznavat’ a hodnotit’ medialne prezentované vzory spravania, zivotny $tyl v
hudobnych videoklipoch

7.1 kriticky posudzovat’ kvalitu obsahovej zlozky v ¢asopisoch pre mladych, odhal'ovat’
manipulativne prvky, ktoré vnucuji urcity obraz idedlneho dievcat’a, ¢i chlapca

7.2 selektovane vyuzivat’ Specializované (pre neho urcené) tituly periodickych médii,
a vyberat’ si tie, ktoré pozitivne ovplyviiuju jeho osobnost’

8.1 rozliSovat’ medzi pozitivnym a negativnym vplyvom reklamy

8.2 vysvetlit’ vyznam socidlnej reklamy pre rieSenie spolo¢enskych problémov, ¢i
problémov jednotlivcov

8.3. identifikovat’ a zaujat’ kriticky postoj k technikam presvedCovania recipientov v
reklame, odhalit’, kedy reklama podporuje vznik konzumnych navykov, spésobov
zivota, vytvaranie pseudopotrieb

9. poznat’ typické znaky multimedialnej reality, chapat’ jej odliSnost’ vo vztahu ku
skuto¢nosti

10.1. vyberat’ si z pocitacovych hiera videohier pre svoj konzum tie, ktoré

podporuju vlastni osobnost’ (napr. rozvijaju logické a strategické myslenie) a nemaju
na osobnost’ negativny vplyv (s nadmernym vyskytom nasilia) .

10.2 vyuzivat’ s mierou pocitacové hry, videohry a mobilné telefony

Etika v médiach a ich obsahoch

1. hodnotit’ kvalitu moderovania rozhlasovych relacii z hl'adiska etickych kritérii

2.1. kriticky posudzovat’ kvalitu obsahu, vyuzivanych vyrazovych prostriedkov

v bulvarnych tlacenych médiach v porovnani so serioznymi titulmi

2.2 analyzovat’ medialne texty, najst’ neetické formy spravania novinarov, pripady
porusenia medialnej etiky

2.3 rozlisovat’ medzi etickymi a neetickymi medidlnymi obsahmi v médiach

2.4 dokazat’ sformulovat’ ohlas na ¢lanok s neetickym obsahom a nadviazat’

kontakt s regulaénym organom v oblasti medialnej etiky

3. odmietat’ prezentovanie neetickych prvkov programoch typu skrytd kamera, reality
Sou, zabavné a zabavno-sut’azné relacie

4. zaujimat’ negativny postoj k neetickym obsahom a porusovaniu etiky na Internete,
pocita¢ovému piratstvu

Prakticka medidlna praca
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1.1 zostavit’ v spolupraci s ostatnymi kratky filmovy pribeh, scenar

televiznej relacie

1.2 preukézat’ spdsobilost’ zapdjat’ sa do organizacie, kolektivnej pripravy a distribticie
vlastnej rozhlasovej nahravky

2. preukdzat’ zrucnosti pri kolektivnej tvorbe triedneho, Skolského periodika

3. preukazat’ zrucnosti pri kolektivnej tvorbe reklamného plagatu

4. zverejnit’ medidlny produkt na Internete

5. Metody a formy prace — stratégie vyu€ovania

Zakladnou metddou je socidlne interakéné ucenie, vyuzivaji sa metddy brainstormingu,
rolové hry, dramatizacia, diskusia, praca v dvojiciach a menSich skupinkach, praca s pracovnymi
listami, problémova a projektova metdda, vyklad.

Doélezitym predpokladom ucebnej ¢innosti ziaka je dostatok uc¢ebnych pomdcok, najma
obrazov (napr. z kniznych publikécii).

Vyznamovym prostriedkom realizdcie vychovy je rieSenie problémov v priebehu
samostatnej ¢innosti Ziakov. Sustavne vedieme Zziakov k tomu, aby dokazali svoje nazory
vyjadrit’ a zdévodnit’. Nabadame ich, aby diskutovali s rodi¢mi o jednotlivych preberanych
témach.

6. Ucebné zdroje

Kaginova, V.: Experimentalne UO medialnej vychovy pre 5. —9.ro¢. ZS a 1. - 4.

ro¢. osemroénych gymnazii. Bratislava, SPU, 2005, upravené 2008-02-15

Mezulanik, Radek: Vychova v rodiné pod vlivem médii. In Rodina v médiich. Zbornik
prispevkov zo 4. konferencie Clovék a média. Praha : Hnuti fokolare, 2004, s. 5-9

Ri¢an, Pavel — Pithartova, Drahomira : Krotime obrazovku. Praha : Portal, 1995. 62 s.
Spousta, Vladimir: Masmédia jako socialné-pedagogicky problém. In Pedagogicka revue,
ro¢. 56,2004, ¢. 3, s. 274-285.

7. Hodnotenie predmetu

Na hodine medialnej vychovy Ziakov nehodnotime znamkou. Je vhodné a ziaduce
jednotlivcov slovne ocenit’ po¢as hodiny a skupinu Ziakov priebezne i na konci hodiny. Ziaci
by mali tiez mat’ priestor na vyjadrenie, ako sa citili, ako sa im hodina pacila, v com by
privitali zmenu.

Vyucovaci predmet medidlna vychova budeme v 3. a 4. rocniku hodnotit’ slovne.

Projekt E-learning — skola buducnosti ITMS kod Projektu: 26110130233



